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ご来場ありがとうございます！
この画面が見えている場合、そのままお待ちいただければ、定刻より開始いたします。

※本セミナーは、Zoomのウェビナー機能を利用して開催しております。
※ご質問などは「Q&A」機能で受け付けておりますので、遠慮なくご質問いただければ幸いです。なお、大変恐れ入りますが時間の都合上、すべてのご質問にお答えできな
い場合がございます。あらかじめご了承くださいませ。
※セミナーの内容は一部変更になる場合がございます。
※オンラインセミナーの録画、録音、撮影については固くお断りいたします。
※当セミナーお申込でご提供頂いたお客様個人情報は、弊社からのサービス紹介、セミナー等のご案内、アンケート調査依頼、その他関連する事業活動の目的以外に利用いた
しません。
※インターネット回線の状況やメンテナンス、その他視聴者側のパソコン、スマートフォン、タブレットなどの環境等により、映像や音声が途切れる、または停止するなど正
常に視聴できないことがございます。上記を理由に配信が正常に視聴できない、あるいは視聴することにより何らかの損害が生じた場合においても、当社では責任を負いかね
ます。予めご了承ください。

本日のセミナー

『偏愛ストラテジー』著者石原氏に学ぶ

ファンの心に火をつける
6つのスイッチ解説＆ワークショップ

2021年5月27日（木）14:00～15:00

講師：クリエーティブディレクター／コミュニケーション・ディレクター

石原夏子氏

聞き手：ヴァズ株式会社 事業開発マネージャー

阿部 樹
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本日のゲストスピーカー

ヴァズ株式会社 SnapDish事業開発チーム
広報・マーケティング担当

落井 麻紀（おちい まき）
司会

ヴァズ株式会社 SnapDish事業開発マネージャー

阿部 樹（あべ たつき）
聞き手

クリエーティブディレクター／コミュニ
ケーション・ディレクター

石原 夏子
「偏愛ストラテジー」著者。電通を経て、
2021年よりフリーランス。
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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SnapDishのご紹介

貴社ブランドのロイヤルファンを育成・活用できる

マーケティング・プラットフォームです
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ムービーをブラウザでみるにはこちら

https://vimeo.com/444242729
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AIがシャッターチャンスを教
えてくれるから、簡単においし
い写真が撮れるようになった

投稿して反応を貰えるだけで嬉
しい、料理するのが楽しくなる

レパートリーが増えて食卓での
家族の笑顔もいっぱいに

とにかくお料理がたくさ
んっ！みんないい人ばかり！
とても楽しくて素敵なところ
です

➀世界初！
おいしく撮れるAI料理カメラで

キレイに残せる

②気になるユーザーをフォロー
みんなで料理体験を共有

③いいね！やコメントの反応で
モチベーションUP

月間

300万
ユーザー

累計

1.6億
いいね

SnapDishの特徴

料理写真

2,400万
投稿以上

SnapDishは料理体験が楽しくなる仕組みを通じて、

貴社製品についての良質なコミュニケーションを生み出します。
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私達は、食卓体験を共有できるプラットフォームを通じて、

貴社ブランドのロイヤルファンを育成・活用できる

マーケティング・サービスを提供しています。

SnapDishとは

愛着・推奨

購買金額

ロイヤル
ファン

商品が好きで購入。
周りにおススメ。

御社商品における
食卓体験共有

※SnapDish：料理写真共有アプリ
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特徴① 美味しそう！を軸にするから、良質な認知が伝わりやすい

日々、心のこもった美味しそうな料理写真とコメントを起点に

ユーザー間の本音のやりとりが生まれる環境を維持・管理しているため、

貴社製品の魅力がユーザー視点で直感的に伝わり、自然な認知の輪が拡がります。
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特徴② 支持・共感のコミュニケーションで、貴社製品の「体験価値」を最大化

SNS形式のプラットフォームを通じ、

料理を愛する仲間との本音のコミュニケーションの中で

貴社製品の体験価値が目に見える形で共有され、支持と共感が渦となります。

Aさん

Bさん

Aさん

Cさん

Aさん

舞茸とベーコンとカ
マンベールのこれう
ま豆乳スープ

貴社商品 体験の投稿 広がるコミュニケーション
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特徴③ ユーザーの参加動機が違うから、良質なファンづくりができる

料理そのものに対する興味・関心でユーザーが集まっているため、

無理な集客や、コミュニティの維持に余計な費用を使わず、

貴社製品のロイヤルファン育成に向けたコミュニケーションづくりに注力できます。

一般的なファンコミュニティ

料理 メーカー

メーカー

広告による集客と
インセンティブによる維持

広告費をかけて集客し、

コミュニティ上の行動にポイントなどの

インセンティブを付与することで、

コミュニティを維持。

自発的に「人と人」がつながる場に

メーカーが寄り添う。コミュニケー

ション作りに注力できる。
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(一部お取引メーカー様・順不同)

ロイヤルファンマーケティング・プラットフォームとして

80社以上の食系メーカー様にSnapDishをご活用いただいています。

各社ご活用実績
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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石原さま
よろしくお願いします！
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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ワークショップ
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よりそいスイッチ、一緒に考えてみましょう

ワークショップの狙い：
⚫ 自社（または気になる商品）にひきつけて手を動かす
⚫ 講師・スピーカーのセッション
⚫ 他参加者の回答を参考にする

資料：
https://docs.google.com/spreadsheets/d/12N
Fh18-o8x8lhIzb3rKNO-pZFtdczSLuX8g-
ekCzEyI/edit?usp=sharing

https://docs.google.com/spreadsheets/d/12NFh18-o8x8lhIzb3rKNO-pZFtdczSLuX8g-ekCzEyI/edit?usp=sharing
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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おさらい
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出会いの「よりそいスイッチ」

偏愛を深める「特別扱いスイッチ」

偏愛を維持する「言霊スイッチ」

脱落を防ぐ「仲間スイッチ」

自走を促す「自分ごとスイッチ」

ファンを増やす「拡散スイッチ」
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SnapDishファンコミュニティとは

私達は、食卓体験を共有できるプラットフォームを通じて、

貴社商品・ブランドのコアファンを育成・活用できる

マーケティング・サービスを提供しています。

貴社商品における
食卓体験共有

Aさん

Bさん

Aさん

Cさん

Aさん

広がるコミュニケーション ライトファンから
コアファンへ

愛着・推奨

購買金額

コア
ファン
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2020年2月発売

ヤマサ「これ!うま!!つゆ」
めんつゆとも、白だしとも違う特長!!
全く新しい、進化した料理つゆ

①甘み・だしの旨みが強い
②素材の味を引きたて、失敗しにくい
③色が淡く、素材の色を邪魔しない
④味がやさしいので、洋風にも使える
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今日はいつもより美味しい🤣って息子に言われました❤️
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2020/07/20 よりそいスイッチ

仲間スイッチ
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ついに !!!探しまくりの念願の「これ!うま!!つゆ」購入です👏
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2020/07/24

言霊スイッチ

仲間スイッチ
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2-4月の施策実施から、7月以降の自走まで

新カテゴリの商品開発を、SnapDish環境で支援しました。
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新しいコンセプト
の商品

高感度層との
体験作り

ロイヤルファンとその
利用シーンの形成

新商品開発座談会

新商品発表会

投稿企画

ヒット商品へ

日本食糧新聞 2021.1.25

年間数千の
投稿

特別扱いスイッチ 自分ごとスイッチ
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（購入者）おすすめの理由・きっかけ・メーカーさんに伝えたいこと
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スナップディッシュは
①スイッチが押しやすく
②見える化できる
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味の素様｜ほんだし・食べ方提案

みそ汁の需要が落ちがちな夏場に「冷やしみそ汁」の投稿企画を実施。

新たな楽しみ方を提案。

編集部記事

新しい食べ方の提案
-モニター募集＆編集部記事-

体験づくりと広がりづくり
-投稿CP-

更なる拡散
-記事化×TwitterコメントCP-

モニター300名
（8日間）

拡散スイッチ
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新たな楽しみ方のメニューを提案。季節やコロナ禍を踏まえた普及を狙い、スナップディッ

シュ、インスタグラムの2プラットフォームでの投稿と会話創出を行った。

新しい食べ方の提案
-モニター募集＆編集部記事-

味の素様｜21年勝ち飯スタジアム

体験づくりと広がりづくり
-投稿キャンペーン-

アサインした少数ユーザーによるコミュニケーションの牽引
-SnapDishアンバサダー10名-

ホットプレートで楽しく、免疫力が気になる冬に挑む！

やってみよう！ホットプレートで勝ち飯スタジアム

「Cook Doきょうの大皿」豚バラ大
根用、「 Cook Do香味ペースト」、
「味の素ＫＫコンソメ」固形21個入

箱セットを300名にモニター

アンバサダー用pic • 理解促進
• お手本投稿
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日本水産様 めかじき・カンパチ市場導入

30

日本水産株式会社
水産事業第四部
水産企画開発課
(右)大嶋さま
(左)直井さま
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（繰り返し）

スナップディッシュは
①スイッチが押しやすく
②見える化できる
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ファンの心に火をつけましょう！
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トライアルプランのご紹介
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特に重視したいことを3つ以内で選んでください

ファン施策の方針検討チェックリスト

 生活者との関係を構築したい

 ファンによる中長期的な売上を創造したい

 自社商品のリアルな使用シーンや反応が知りたい

 ファンの声を商品開発や経営など社内で活かしたい

 商品に理解・愛着が深いファンを育成したい

 ファンを起点に商品の魅力を広げたい

 ファンの声をコンテンツ活用したい（HP・SNS・販促物・広報など）
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 生活者との関係を構築したい

 ファンによる中長期的な売上を創造したい

 自社商品のリアルな使用シーンや反応が知りたい

 ファンの声を商品開発や経営など社内で活かしたい

 商品に理解・愛着が深いファンを育成したい

 ファンを起点に商品の魅力を広げたい

 ファンの声をコンテンツに活用したい

(HP・SNS・販促物・広報など)

基本プラン

共創&インサイト発見
プラン

コアファン育成強化
プラン

UGCコンテンツ制作
オプション

チェックリスト結果別おすすめプラン

チェックした項目が多いものがおすすめのプランです。

35
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基本プラン

インサイト発見&共創プラン コアファン育成強化プラン

SnapDishファンコミュニティトライアルプラン

SnapDishファン度分析
アンケート

モニター50名
募集・抽選・発送

商品を使った投稿・
コミュニケーション創出

アウトプット

投稿レポート SnapDishファン度分析
レポート

投稿二次利用
10点

基本プラン
＋モニター事後アンケート

＋オンライン座談会
orインタビュー

＋アンケートレポート

＋座談会orインタビュー
収録映像

＋オンラインイベント ＋オンラインイベント
レポート

＋オンラインイベント
アーカイブ動画URL

基本プラン・インサイト発見&共創プラン・コアファン育成強化プランそれぞれご準備しております。

36

⚫ SnapDishファン

度分析アンケート

⚫ モニター50名（募

集・抽選・発送）

⚫ 商品を使った投

稿・コミュニケー

ション創出

基本プラン

⚫ SnapDishファン

度分析アンケート

⚫ モニター50名（募

集・抽選・発送）

⚫ 商品を使った投

稿・コミュニケー

ション創出
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ファンたちの中で貴社製品について生まれた本音の会話を、コミュニケーションの起点となる料理写

真とともに施策別にレポート。ブランディングやマーケティングの改善のために必要な生活者のリア

ルな声が、常時手に入るようになり、通常の調査やグループインタビューでは絶対に手に入らない

ユーザーのインサイトを抽出して事業活動にお役立ていただけます。

メーカー様へのご提供価値

:

【レポート内容】
⚫ 既存製品の質における

改善点

⚫ 既存製品の売り方・見
せ方の改善点

⚫ 既存製品のブランドイ
メージの伝え方の改善
点

⚫ 新製品の企画開発につ
ながるインサイト

⚫ 広報に活用できるファ
クト（製品の楽しみ
方・ストーリーなど）
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SnapDishファン度分析（例）

年間を通じてファン施策をすることでコアファンを育成し、

コアファンについて、定性・定量両面から深堀りし分析可能です。
※トライアルプランでも現状把握が可能です。※すべてサンプル数値
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3 4 5 6 7 8 9 10

他者推奨意向

愛着があるほど大好き

大好き

好き

どちらでもない

あまり好きではない

好きではない

コアファン

33%

コアファンの中で購入意向が
高いユーザーの投稿例

ヤマサ醤油新商品「ぱぱっとちゃんと これ!う

ま!!つゆひろめ隊」として”対価なし”で活動。自

身も購入しながら周囲におすすめ。メーカーへの

激励も。商品を使った投稿年間100以上。

推奨者中立者批判者

他者推奨意向
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基本プラン
インサイト発見＆共創

プラン
コアファン育成強化

プラン

実施事項

・SnapDishファン度分析アンケート

・商品モニター50名

・SnapDishファン度分析アンケート

・商品モニター50名

・モニター事後アンケート(属性情報含まず10問以内・

SA/MA/FAほか)

・座談会3名orインタビュー2名※オンライン

・SnapDishファン度分析アンケート

・商品モニター50名

・オンラインイベント(Zoom・YouTubeを使用した双方向

型)

ご確認いただくこ
と

・商品についてのコミュニケーション

・投稿から見られる商品利用シーンや評価

・SnapDishファン度分析による自社立ち位置

・商品についてのコミュニケーション

・投稿から見られる商品利用シーンや評価

・SnapDishファン度分析による自社立ち位置

・アンケート・座談会から得られる深いインサ

イト（商品開発や方針決定に活用できそうか）

・商品についてのコミュニケーション

・投稿から見られる商品利用シーンや評価

・SnapDishファン度分析による自社立ち位置

・商品への理解の深まりや熱量の高まり

アウトプット

・トライアルレポート

Ｌ投稿分析

L投稿数・延べリーチ数

・SnapDishファン度分析レポート

・投稿二次利用画像10点

・トライアルレポート

Ｌ投稿分析

L投稿数・延べリーチ数

Lモニターアンケート結果

・座談会・インタビュー収録映像

・SnapDishファン度分析レポート

・投稿二次利用画像10点

・トライアルレポート

Ｌ投稿分析

L投稿数・延べリーチ数

Lオンラインイベントレポート

・オンラインイベントアーカイブ動画（URL)

・SnapDishファン度分析レポート

・投稿二次利用画像10点

準備期間 約3週間 約5週間 約8週間

価格※ ¥800,000 ¥1,450,000 ¥2,300,000

トライアルプラン比較表

※トライアル価格にはネットのメニューも一部含まれます。代理店様は直接お問い合わせくださいませ。

39
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コアファン育成強化プラン【一部】

Zoomでユーザー6名程度・メーカー・MCが繋がり一緒に体験している様子をYouTubeで同時配信し、

チャットに集まるコメントや質問を吸い上げをしながら双方向感のあるイベントを行います。

一緒に体験をすることで商品理解が深まり、熱量が大きく高まります。

＋

ダイジェストはこちらからご覧いただけます
Youtubeリンク

https://youtu.be/j7HmDkXzXsY
https://youtu.be/j7HmDkXzXsY
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【参考】
長期視点でファンとのつきあいを深める

SnapDish ファンコミュニティプラン
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ファン施策の目的ごとに3つのプランをご用意。

バラバラに施策を行わず、1年を通じた継続コミュニケーションを実現。

SnapDishファンコミュニティ3つのプラン

SnapDishファンコミュニティプラン

③コアファン育成強化プラン
月額58万円～85万円

スタンダード

プレミアム

②インサイト発見＆共創プラン
月額50万円～77万円

スタンダード

プレミアム

①基本プラン
月額26万円～71万円

ミニマム

スタンダード

プレミアム

UGCコンテンツ制作ほか各種オプション

＋

まずは着実に利用者の声を可視化・傾

聴。体験共有機会を増やし、ファンづ

くり。

基本プランの年間レポートに加えて、

n1で深堀るファンミーティングを実施。

ファンとの共創やインサイト発見に活

用。

基本プランに加えて、商品への理解の

深まりや熱量の高まりを作るオンライ

ンイベントなどを実施し、社内外含め

たコアファンづくりを実践。

＋＋

※プランはニーズに応じてカスタマイズいたします。金額はあくまでも目安となりますのでお気軽にご相談ください。
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②商品モニター100名

基本プランの一例
（スタンダードの場合、月額42万円）

基本プラン
（スタンダード）

Month0 Month1 Month2 Month3 Month4 Month5 Month6 Month7 Month8 Month9 Month10 Month11 Month12

方針決定
SnapDish
ファン度分析

SnapDishファン
度分析

商品モニター
（100名）

ファンへの情報発
信（メール）

商品モニター
（100名）

簡易投稿CP
（4週）

モニター200名

ファンへの年間定
期アンケート

御社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへのプラグイン機能（API）、VOCの二次利用80点

report report 年間report
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貴社
商品

ファン化のインサイトを抽出
次年度計画をプランニング

プレスリリース・ニュースアプリ配信・営業支援
店頭販促・統合キャンペーンなど他施策へ活用可能

※企業様課題ごとにご支援・ご

提案内容が異なりますので、お

気軽にご相談ください。※他メ

ディアへの配信等はオプション

となります。

④簡易投稿CP

report

年3回モニターにより商品利用体験を共有・可視化（年間400名）

内1回を簡易投稿キャンペーン同時開催し、実施しファンが自然につながる体験作り

良質な投稿の二次利用

（年間80点）

➀商品モニター100名 ③商品モニター200名×

ベースとなるファンコミュニティプランで、

商品利用体験の共有を中心に、着実にファン施策の実施が可能性です。

貴社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへ投稿表
示プラグイン機能の提供

年間

360-800
投稿

約3,000-4,000
フォロワー

準備期間

方針決定

SnapDish
ファン度分析
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インサイト発見＆共創プランの一例
（スタンダードの場合、月額50万円）

共創＆インサイ
ト発見プラン
（スタンダード）

Month0 Month1 Month2 Month3 Month4 Month5 Month6 Month7 Month8 Month9 Month10 Month11 Month12

方針決定
SnapDish
ファン度分析

商品モニター
（100名）
事後アンケート

ファンへの情報発
信（メール）

簡易投稿CP
（4週）

モニター200名
事後アンケート

商品モニター
（100名）
事後アンケート

座談会orインタ
ビュー

ファンへの年間定
期アンケート

御社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへのプラグイン機能（API）、VOCの二次利用80点

report report 年間report
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貴社
商品

ファン化のインサイトを抽出
次年度計画をプランニング

プレスリリース・ニュースアプリ配信・営業支援
店頭販促・統合キャンペーンなど他施策へ展開

report

年3回モニターにより商品利用体験を共有・可視化（年間400名）

内1回を簡易投稿キャンペーンを同時実施することで、ファンが自然につながる体験作り

良質な投稿の二次利用

（年間80点）

基本プランに加えて、座談会orインタビューを実施することで

ユーザーに深く傾聴し、インサイトの発見や共創実現に向けたプランです。

※企業様課題ごとにご支援・ご

提案内容が異なりますので、お

気軽にご相談ください。※他メ

ディアへの配信等はオプション

となります。

ファン化のインサイ
トを抽出へ

座談会orインタ
ビューの実施

➀商品モニター100名 ×③商品モニター200名 ④簡易投稿CP②商品モニター100名

貴社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへ投稿表示プ
ラグイン機能の提供

モニター
事後

アンケート

モニター
事後

アンケート

モニター
事後

アンケート

年間

360-800
投稿

約3,000-4,000
フォロワー
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コアファン育成強化プランの一例
（スタンダードの場合、月額58万円）

理解形成プラン
（スタンダード）

Month0 Month1 Month2 Month3 Month4 Month5 Month6 Month7 Month8 Month9 Month10 Month11 Month12

方針決定
SnapDish
ファン度分析

商品モニター
（100名）

モニター200名
オンラインイベント

簡易投稿CP
（4週）

ファンへの情報発
信（メール）

記事化配信 商品モニター
（100名）

ファンへの年間定
期アンケート

御社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへのプラグイン機能（API）、VOCの二次利用140点

report report 年間report
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貴社
商品

ファン化のインサイトを抽出
次年度計画をプランニング

プレスリリース・ニュースアプリ配信・営業支援
店頭販促・統合キャンペーンなど他施策へ展開

report

年3回モニターにより商品利用体験を共有・可視化（年間400名）

内1回を投稿キャンペーンを同時実施し、さらにオンラインイベントを組み合わせることで、愛着あるコアファン作り

良質な投稿の二次利用

（年間140点）

×

オンラインイベントによる熱狂的な利用体験作りで、

ブランドや商品愛着が深まり、コアファン育成を強化するプランです。

※企業様課題ごとにご支援・ご

提案内容が異なりますので、お

気軽にご相談ください。※他メ

ディアへの配信等はオプション

となります。

➀商品モニター
100名

⑤商品モニター
100名

②商品モニター
200名

年1回企画に

合わせた記事

貴社によるレシピ投稿機能、オウンドメディアへの投稿
表示プラグイン機能の提供

④簡易投稿CP③オンラインイベント ×

年間

360-800
投稿

約3,000-4,000
フォロワー
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SnapDishファンコミュニティプラン

＊1 スタンダート、プレミアムでのみご提供可能です。＊2 座談会の場合は6名以内、インタビューの場合は3名以内となります。＊3 本プランでのみご提供可能オプションです。

※制作費等を含むため代理店様マージンは別途お問い合わせください。※プランはニーズに応じて、カスタマイズすることが可能です。

蓄積オプション
• 専用コミュニティサイトの構築運営*3・・・初期500万円～／月額

運営費30万円～

• 専用コミュニティサイトの更新*3・・・5万円/回～

拡散オプション

• Instagramリーチ・・・100万円～/回

• Twitterコメント拡散・・・80万円/回

• SmartNews配信・・・40万円～/回

46

UGGコンテンツ制作オプション

• 販促物制作・・・15万円～/点

• 動画制作・・・50万円/本

※プランは目安となります。ニーズに応じてカスタマイズいたしますのでお気軽にご相談ください。

基本プラン
インサイト発見＆共創

プラン
コアファン育成

プラン

ミニマム スタンダード プレミアム スタンダード プレミアム スタンダード プレミアム

月額26万円*
総額312万円/年

約10%（約35.6万円）お得

月額42万円*
総額504万円/年

約12%（約74.6万円）お得

月額71万円*
総額852万円/年

約13%（約128万円）お得

月額50万円*
総額600万円/年

約12%（約83万円）お得

月額76.8万円*
総額約922万円/年

約15%（約163万円）お得

月額58万円*
総額696万円/年

約12%（約103万円）お得

月額85万円*
総額1,020万円/年

約15%（約180万円）お得

年間モニター人数 150 400 600 400 700 400 700

二次利用可能数※モニター50名あたり10投稿 30 80 120 80 140 80 140

想定投稿数 135-300 360-800 540-1200 360-800 540-1200 360-800 540-1200

想定フォロワー数 1,500 3,500 5,500 3,500 5,500 3,500 5,500

基
本
メ
ニ
ュ
ー

初回ファン度分析 ー 1 1 1 1 1 1 1

商品モニター50名 ¥800,000 グロス 3

商品モニター100名 ¥1,000,000 グロス 2 2 2 2 2 2

簡易投稿CP(モニター200名) ¥2,500,000 グロス 1 1 1 1 1 1

投稿CP(モニター300名) ¥3,500,000 グロス 1 1 1

ブランドページ設置 ¥360,000 グロス 1 1 1 1 1 1 1

ファンへの情報発信（メール） ¥150,000 グロス 1 1 2 1 2 1 2

年間アンケート&レポート ¥250,000 グロス 1 1 1 1 1 1 1

オ
プ
シ
ョ
ン

編集部記事 ¥500,000 グロス 1 1

ファンミーティング（6名以内） ¥500,000 ネット

オンラインイベント*1 ¥1,500,000 ネット 1 1

モニターアンケート*1 ¥150,000 グロス 3 3

オンライン座談会orインタビュー*2 500,000 ネット 1 1

バラバラに施策を行わず、1年を通じた継続コミュニケーションを実現。

ニーズに合わせた3つのプランのイメージです。
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本日のコンテンツ

✓ オープニング・主催者自己紹介（5分）

✓ 基調講演「偏愛ストラテジー著者・石原氏直伝！ファン

の心に火をつける6つのスイッチとは？」（20分）

✓ 長く愛してくれるファンをつかまえる「よりそいスイッ

チ」発見ワークショップ＆解説（30分）

✓ まずはスイッチを知る！「生活者の声」傾聴トライアル

プラン（5分）
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質疑応答
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本日はご参加いただき
ありがとうございました！

Zoomの「退室」ボタンを押した後に
ブラウザで立ち上がる

アンケートにもぜひお答えいただければ
幸いです。
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会社概要
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ヴァズは、2010年創業。

インターネットサービスを事業の柱としています。

創業者の舟田は、オン・ザ・エッヂ社にて堀江貴文氏の下、ウェブ事業担当

役員としてインターネット事業の成長を牽引しました。

その後、仲間とともにシーサー株式会社を創業してブログ事業を国内

最大規模に育てあげたのち、自ら創業したのがヴァズ社です。

生活者のくらしを変えるサービスとして、2011年に「料理写真共有

サービス SnapDish（スナップディッシュ）」を公開したところ、

現在までに累計2,400万投稿、タイアップ取引社数100を超え、各方面から

高い評価を得ています。

代表取締役
舟田 善

会社名: ヴァズ株式会社

住所: 東京都武蔵野市御殿山1-5-6 NEST403 （本店所在地: 東京都練馬区大泉町3-29-42）

設立: 2010年2月22日

資本金：3億4,766万円

従業員数: 9名（従業員兼務役員含む）
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お申込・お問い合わせ
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お申込、ご不明な点などございましたらお気軽にお問い合わせください。

ヴァズ株式会社 事業開発担当 阿部・堀部・奈良
〒180-0005 東京都武蔵野市御殿山１-５-６ NEST４０３
TEL/FAX 0422-24-6341
E-MAIL business@vuzz.com

みんなと一緒にお料理体験

SnapDish 料理カメラ

トマ子 ジャガお もぐみ オニオーン 枝豆仮面

ダウンロードがまだ
の方はこちらから

mailto:business@vuzz.com

